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Carosello Mostra sulle réclame
che segnarono gli anni del boom
m\ll ANO DI TRAVERSETOLO (PARMA) UNA RASSEGNA SUGLI SKETCH CHE DAL 1957 AL 1977 INCANTARONO L'ITALIA

Carosello, operazione nostalgia

Una mostra sulle réclame televisive
Quanta genialita in quei vecchi cliché

Nell’Italia del boom, la pubblicita era vista
con sospetto. Le due chiese di massa, la cattolica
ela comunista, non amavano il consumismo

ALBERTOMATTIOLI
INVIATO APARMA

uesta clamorosa mo-

stra su «Carosello.

Pubblicita e televisio-

ne 1957-1977», piaz-

zata un po’ a sorpresa

fraiVanDyckeiGoya
della Fondazione Magna-
ni-Rocca di Mamiano di Tra-
versetolo (daoggiall’8 dicem-
bre), & soprattutto unafavolo-
sa operazione-nostalgia per
chiunque sia abbastanza vec-
chio da essere stato mandato
aletto dopo Carosello.

Il primo fu trasmesso il 3
febbraio 1957: faceva la réc-
lame, come si diceva allora,
per Shell, I’Oréal, Singer e
Cynar. Le regole erano gia
ferree: lunghezza di due mi-
nutie 15, storie slegate dalla
pubblicita vera e propria,
condensata infatti in 35 se-
condi, perlo pitnel «codino»
conclusivo, unico elemento
replicabile perché ogni Caro-
sello era diverso dall’altro. In-
fatti in quel debutto Mike
Bongiorno intervistava per
L’'Oréal un’avvocatessa pena-
lista, allora una rarita, men-
tre incredibilmente il Cynar
non era ancora il rimendio
principe controillogorio del-
la vita moderna e il testimo-

nial non era Ernesto Calin-
dri, bensi Carlo Campanini
nei panni di un barman pre-
stigiatore.

Nell'Ttalia appena avviata
sull’autostrada del boom, la
pubblicita era vista con so-
spetto. Le due chiese dimas-
sa, la cattolica e la comuni-
sta, non amavanoil consumi-
smo, cosa che peraltro non
gli impedi di stravincere. La
Sacis, la concessionaria del-
laRaidemocristiana, veglia-
va non solo sui buoni costu-
mi, ma anche sulle buone
maniere: vietato, per esem-
pio, dire «lassativo», da qui
il celebre «Basta la parola»
di Tino Scotti per i confetti
Falqui. Le donne, ovviamen-
te, erano sempreincasaeve-
stitissime, anche molto di
piu, fanno notare i curatori

Costumi castigati
nel primo decennio
Donne sempre in casa
e vestitissime

Dario Cimorelli e Stefano
Roffi, di quelle alquanto
scollacciate della cartelloni-
stica bellépochiana. Colpi-
sceche ancoranel ‘72 un Ca-
rosello della Singer fosse tut-

to giocato sul tema della
donna al volante pericolo co-
stante, e perlaregia diPaolo
Taviani (senza Emilio), poi.

Carosello era la via italia-
na alla pubblicita, un caso
unicoalmondodiconcentra-
zione di tuttii consigli per gli
acquisti in un’unica rubrica,
il che fra I’'altronon deprime-
va la pubblicita sui giornali,
alla radio o sui manifesti, qui
ampiamente rappresentati.
In quei vent’anni di Caroselli
sene produssero pittdi 30 mi-
la, una media di quattro al
giorno, unritmo datelenove-
la sudamericana ma con ben
altra fantasia. L’eutanasia di
Carosello, il 1° gennaio 77,
segno la fine del sovranismo
pubblicitario: non cera piu
soloil primo canale, iniziava-
no le emittenti locali e poi le
«private» e come nel resto
del mondo la pubblicita tivu
smetteva di essere sketch per
diventare spot. In effetti, gia
nei Caroselli degli Anni Set-
tantaipantaloniazampad’e-
lefante elemusiche yéyé qua-
si disturbano, come se con il
Sessantotto  fosse finita
quell'eta dellinnocenza ita-
liana che furonoinostrifavo-
losi Sixties.

Naturalmente, ci sono tut-
ti: Totd e Alberto Sordi, Via-

nello in coppia sia con To-
gnazzi che con la Mondaini,
Mike, Baudo, la Carra, Virna
Lisi, Vittorio Gassman, Fer-
nandel, Rascel, Macario, il
Quartetto Cetra, Franco Cer-

ri sempre a mollo nella lava-
trice con il Bio Presto, e una
Minaregale chenel ‘66 canta
perlaBarillasufondalimeta-
fisici come un De Chirico: so-
no, siscopre sul ghiotto cata-
logo, il tetto della stazione di
Napoli e la scalinata del Pa-
lazzo della Civilta del Lavoro
all'Eur.

Eancora: unPaoloPolifan-
tastico per la Nestlé nel ‘64,

Toto, Sordi, Vianello,
Poli, Tognazziela
Bardot, la Vartan
Cast stratosferici

unDario Fo spiritato e spirito-
so per Barilla nel °59, i divi
d’'importazione, Joséphine
Baker, Dalida, Sylvie Vartan,
Abbe Lane, Brigitte Bardot.
Nel ‘68 Louis Armstrong gira
aModena quatto short in cui
suona When the Saints go
marchin’in. Gid & surreale
Satchmo che fa il Caroselloa
Modena, ancora di piu che
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nessuna marca l’abbia volu-
to usare: cosi la pellicola fini
primainun cassettoe poi, pa-
re, distrutta.

Si rivedono Topo Gigio, la
Linea di Osvaldo Cavandoli,
Caballero e Carmencita diAr-
mando Testa, I'ippopotamo
Pippo pure di Testa (con
schizzi dettagliatissimi per i
due disgraziati chelo muove-
vano dall'interno), Calimero
di Pagot, Angelino di Paul
Campani, Camillo il cocco-
drillo, Susanna tutta panna,
lamuccaCarolina. Sloganin-
dimenticabili per prodotti
forse dimenticati oppure an-
corasulla breccia e sugli scaf-
fali, il digestivo Antonetto, il
rabarbaro Zucca, la carne
Montana, la dolce Euchessi-
na, mentreiregistisichiama-
no Emmer, Bolognini o Sco-
la. Carosella anche chi non
t’aspetti: cosinel ‘57 1'Amare-
na Fabbri usa Renato Guttu-
S0, «il Picasso italiano». An-
che Salvador Dali in Francia
erail testimonial del cioccola-
to, fotografato mentre ad-
dentava goloso la barretta
che gli faceva subito rizzare
il celebre baffo.

Operazione nostalgia, si
diceva. Non tanto enonsolo
di vent’anni di irripetibile
creativita, ma di quell'Ttalia
giovane, ottimista, innovati-
va, proiettata sul futuro e
sul mondo, non rancorosa
né arrabbiata. Oggi che sia-
mo ridotti a rimpiangere
nondicoDe Gasperi, ma per-
fino Fanfani o addirittura
Rumor, volete che non sem-
brino «mitiche» invenzioni
geniali come la Linea o Cali-
mero? Vero che noi a letto
subito dopo Carosello ci sia-
mo andatidavvero...—

@ BYNCNDALCUNIDIRITTI RISERVATI

albambini buoe,

FUGHESSINA

regola dolcemante I'intestino

1. Bertani, Dentifricio Mira della Mira Lanza,
(1959) 2. Herbert Leupin, Miscela Leone,
(1959-1960) 3. Armanda Testa, Pippo, Li-
nes, (1966)4.Luciano Dinelli, Vespa sprint,
(1965) 5. Studio Testa, Euchessina, (1974) 6.
Mina testimonial dei Caroselli Barilla
(1965-1970) 7. Esso Extra. Metti un tigre nel
motore. Unatrasposizione dello sloganameri-
cano«PutaTigerinyour Tank> dei?in Italia,
1963-1965)8. Produzione Pagot, Calimerail
pulcinonero,pubblicita per AvaMira Lanza
(1965)

METTI UN TIGRE NEL MOTORE ina canad
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